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Teil 1: Nachhaltigkeit im Alltag
Welche Rolle spielt Nachhaltigkeit im Alltag unserer Kundinnen und Mitglieder?

Wo und wie mussen wir sie ,abholen“? Welches Framing/ welche Sprache sollten
wir nutzen? Auf welche Themenschwerpunkte sollten wir besonders setzen?




Nachhaltigkeit im Alltag (1/4)

Was sind aus Sicht unserer Kundinnen/ Mitglieder die drei wichtigsten Herausforderungen, denen sich unser Land gegeniibersieht?
3 der 15 Themen konnten ausgewahlt werden.

Umwelt/ Klimawandel Bildungssystem Auslander/ Integ...

32 %

Soziales Gefille

Staatsverschuldung Wirtschaftliche La... | Steuern

59 %

Gesundheitswesen/ Pflege

13 %

Mieten/ Wohnungsmarkt 10 %

Terrorismus

6 %




Nachhaltigkeit im Alltag (2/4)

Wie blicken unsere Kundinnen und Mitglieder auf den Klimawandel?

Klimaschutz als Konjunktur-
programm

Zweifellos ist der Klimaschutz eine groRe Chance zur
Modernisierung unserer Volkswirtschaft. Man kénnte
sogar sagen, das Ziel der Treibhausneutralitat ist ein grof
angelegtes Konjunkturprogramm, das neue Branchen
entstehen lasst und auch viele Arbeitsplatze sichern und

schaffen wird.

@ 1) Stimme ganzund gar nicht....
@ 2) Stimme nicht zu
3)Neutral
4) Stimme zu
@ 5) Stimme voll und ganz zu
© keine Angabe

Klimawandel ist nicht menschengemacht

46% 8%

Der Klimawandel ist ein natlrlicher Prozess und eher nicht durch den Menschen verursacht. Der menschliche Einfluss und CO2-AusstoR ist viel zu gering,

um Einfluss auf das Klima zu nehmen.
Andere sollten sich zuerst bewegen
25% 21% 12%

Die Emissionen, die in Deutschland entstehen, sind global betrachtet so gering, dass es eigentlich keinen Unterschied macht, ob wir CO2 reduzieren oder
nicht. Andere Lander wie China oder die USA stoRBen deutlich mehr Treibhausgase aus und mussten daher auch als erste etwas tun.

Verlust an hundertausenden Arbeitsplatzen

Viele Unternehmen werden durch immer ambitioniertere Klimaziele gefordert. Die geplante Transformation wird am Ende zu einem Verlust von

hunderttausenden Arbeitsplatzen in Deutschland fiihren.

@ 1) Stimme ganz und gar nicht zu ~ 2) Stimme nicht zu @ 3) Neutral @ 4) Stimme zu @ 5) Stimme voll und ganz zu @ keine Angabe
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Nachhaltigkeit im Alltag (3/4)

Welche Rolle spielt Nachhaltigkeit aktuell bei unseren Kundinnen und Mitgliedern im Privaten?

Stellenwert von Nachhaltigkeit im Privaten (angegeben)

37%
15%
6%

— I
1) Eher 2) Eine 3) Eine 4) Eine 5) Eine keine
keine Rolle untergeor... gewisse wichtige aullerorde..  Angabe
Rolle Rolle Rolle wichtige

Rolle

Zum Filtern klicken Sie auf die Kreisdiagramme

Geschlecht Alter

Weiblich —;, 4) 68 Jahre und dlter — — 1) Jinger als 30 Jahre

~—— Man... 3) 50 bis 67 Jahre —

~—— 2) 30 bis 49 Jahre

|

HH-Einkommen

Stellenwert von Nachhaltigkeit im Privaten (gemessen)

Wie viele Kundinnen und Mitglieder
wollten genauer wissen, wie
nachhaltig sie im Alltag sind?

18% —\

sehr

) . . . . ) schwach
@ ja, méchte ich wissen @nein, kein Interesse

Nachhaltigkeit im Alltag

Mochte ich nicht angeben/Wei... —

5) 5.000 EUR und mehr —

— 3) 1.000 bis unter 2.500 Euro

~—— 4) 2.500 bis unter 5.000 EUR
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Nachhaltiges Verhalten im Alltag

eher

schwach

4) Eine wichtige Rolle —

durch- eher sehr

schnittlich stark stark

~— 2) Eine untergeordnete Rolle

~— 3) Eine gewisse Rolle



Nachhaltigkeit im Alltag (4/4)

Inwieweit sind unseren Kundinnen und Mitgliedern die 17 Ziele fir eine nachhaltige

Entwicklung (SDGs) bekannt?

23%

41%

31%

5%

Wissen unsere Kundinnen und Mitglieder bis wann Deutschland Klimaneutralitat anstrebt?

1%

36%

64%

®Ja @Nein @ (Leer)

Zum Filtern klicken Sie auf die Kreisdiagramme
Geschlecht Alter

Weiblich —

4) 68 Jahre und alter —“— 1) Jinger als 30 Jahre

~—— Man... 3) 50 bis 67 Jahre —

~—— 2) 30 bis 49 Jahre

35%
39%

2%

24%

Haben unsere Kundinnen und Mitglieder schon einmal vom EU-Green-Deal gehort?

@ Ja, ich habe den Begriff bereits gehért
Ja, ich weil}, um was es grob geht
@ Ja, kenne ich sehr gut

@ \ein, noch nicht gehort

Wenn ja, wann (je grofRer die Jahreszahl, desto hdufiger die Nennung)?

+ 2040 2 04 520 50

HH-Einkommen

Méchte ich nicht angeben/Wei... — .
ﬁ— 3) 1.000 bis unter 2.500 Euro

5) 5.000 EUR und mehr —

Nachhaltigkeit im Alltag

4) Eine wichtige Rolle —
~—— 4) 2.500 bis unter 5.000 EUR
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~— 2) Eine untergeordnete Rolle

~— 3) Eine gewisse Rolle



m VR Bank Mltte eG

Teil 2: Erwartung an unsere E

Was erwarten @hsefe Kundinnen un
unserer Ba‘k imMMHinblick auf Nachhaltig




Erwartung an unsere Bank (1/4)

Wie wichtig ist unseren Kundinnen und Mitgliedern, dass wir als Bank Wichtigkeit nach Haushaltsvermogen und -einkommen

okologisch und sozial nachhaltig wirtschaften?

49% HH-Vermdégen < 100 TEUR
48%
29%
20%
28% ——
1) Ganz  2) Weniger 3)Wichtig  4) Sehr keine
und gar wichtig wichtig Angabe
nicht wic...
18% HH-Einkommen < 2.500 EUR
52%
25% 23%
- - -

HH-Vermogen >= 100 TEUR

0,
31% 39%
21%
10%
1) Ganzund  2) Weniger 3) Wichtig 4) Sehr
gar nicht wichtig wichtig

wichtig

HH-Einkommen > 5.000 EUR

29%
34% 34%
I —
. . . . . . 1) Ganzund  2) Weniger 3) Wichtig 4) Sehr
1) Qanz l'fnd _gar 2) Wem_ger 3) Wichtig 4) Sehr wichtig keine Angabe 2) Weniger 3) Wichtig 4) Sehr wichtig gar nicht wichtig wichtig
nicht wichtig wichtig wichtig wichtig
Zum Filtern klicken Sie auf die Kreisdiagramme
Geschlecht Alter HH-Einkommen Nachhaltigkeit im Alltag
blich —— 4) 68 Jahre und dlter —, — i Méchte ich nicht angeben/Wei... — — 2) Ei t dnete Roll
Weiblich 1) Jinger als 30 Jahre [ / _ 3)1.000 bis unter 2.500 Euro ) Eine untergeordnete Rolle
e 67 1t 5) 5.000 EUR und mehr — 4) Eine wichtige Rolle —
~—— Man... — .
3) 50 bis 67 Jahre ~—— 2) 30 bis 49 Jahre “— 4) 2.500 bis unter 5.000 EUR ~—— 3) Eine gewisse Rolle
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Erwartung an unsere Bank (2/4)

Wie wichtig sind unseren Kundinnen und Mitgliedern die folgenden Einzelaspekte im Hinblick auf Nachhaltigkeit in unserer Bank?
Ausgefiillter Halbkreis/ Zahl unter dem Halbkreis: Wichtigkeit des Aspekts (1: niedrig bis 7: hoch)

Klare offentliche Positionierung

51

Die Bank hat sich 6ffentlich zur Unterstitzung einer
sozialen, umwelt- und klimavertraglichen Entwicklung

von Wirtschaft und Gesellschaft in der Region bekannt.

Ausschlisse und Entzug von Finanzmitteln

[

Die Bank investiert nicht in Unternehmen bzw. entzieht
Unternehmen gezielt Finanzmittel, die als nicht
nachhaltig eingestuft werden und sich auch nicht

verandern wollen.

Nachhaltige Spar- und Anlageprodukte

51

Die Bank bietet mir ein umfassendes Angebot an
nachhaltigen Spar- & Anlageprodukten, mit denen ich
eine Rendite erzielen und gleichzeitig etwas Positives

z.B. fir Umwelt und Klimaschutz beitragen kann.

Nachhaltiger Bankbetrieb

52

Die Bank arbeitet selbst klimaneutral und hat dartber
hinaus hohe Nachhaltigkeitsstandards z.B. im Hinblick
auf ihre Unternehmensfiihrung, Gebaude und Ablaufe

umgesetzt.

Zum Filtern klicken Sie auf die Kreisdiagramme

Wichtigkeit, dass die Bank 6kologisch und sozial nachhaltig wirtschaftet

— 2) Weniger wichtig

4) Sehr wichtig —,

3) Wichtig —

Geschlecht

Weiblich —

Finanzierungen nh. Investitionen Nachhaltigkeits-Tipps

N 45

Die Bank gibt mir tiber Finanzthemen hinaus konkrete

Finanzierung nh. Geschaftsmodelle in der Region

52

Die Bank unterstiitzt mich mit konkreten Empfehlungen

54

Die Bank geht mit regionalen Unternehmen aktiv in den

sowie gezielten Finanzierungs- und Tipps, z.B. zur Verbesserung meines CO2-FulRabdrucks Dialog, um deren Geschéaftsmodelle auf eine

Fordermoglichkeiten z.B. wie ich energieeffizienter und auf Basis meines Kaufverhaltens oder durch klimaneutrale und nachhaltige Zukunft auszurichten

nachhaltiger bauen/wohnen kann. Empfehlung regionaler Unternehmen/ Handler/ und unterstiitzt mit gezielten Finanzierungen.

Handwerker, die besonders nachhaltig wirtschaften.

Nachhaltigkeitssiegel Engagement in der Region

b 44

Die Bank verfuigt Giber unabhangige

Berichterstattung

b 44

Die Bank berichtet mir kontinuierlich Gber die

56

Auch liber das klassische Bankgeschaft hinaus engagiert

Nachhaltigkeitssiegel und Zertifizierungen fir ihre Auswirkungen ihrer gesamten Geschaftstatigkeit auf sich die Bank aktiv in 6kologischen und sozialen

Produkte und die eigenen Bankablaufe. Umwelt, Wirtschaft und soziale Aspekte (z.B. welche Projekten, um die Region fit fur die Zukunft zu machen.

Unternehmen und Projekte sie finanziert hat und

welche Wirkung damit erzielt wurde.

Alter HH-Einkommen

4) 68 Jahre und dlter — ~— 1) Jiinger als 30 Jahre Méchte ich nicht angeben/Wei... —,

—— 3) 1.000 bis unter 2.500 Euro

5) 5.000 EUR und mehr —

~— Man... 3) 50 bis 67 Jahre —

~— 2) 30 bis 49 Jahre “— 4) 2.500 bis unter 5.000 EUR
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Erwartung an unsere Bank (3/4)

Wie beurteilen uns aktuell unsere Kundinnen und Mitglieder im Hinblick auf die folgenden Nachhaltigkeitsaspekte?
Ausgefiillter Halbkreis: Wichtigkeit des Aspekts ~ Unter dem Halbkreis: Durchschnittsnote (1 bis 6) sowie Anteil der Befragten, die keine Bewertung abgegeben haben (in %)

Klare offentliche Positionierung Nachhaltige Spar- und Anlageprodukte Finanzierungen nh. Investitionen Nachhaltigkeits-Tipps Finanzierung nh. Geschaftsmodelle in der Region

2,79
43 %

3,44

54 %

Die Bank hat sich 6ffentlich zur Unterstitzung einer Die Bank bietet mir ein umfassendes Angebot an Die Bank unterstiitzt mich mit konkreten Empfehlungen  Die Bank gibt mir tiber Finanzthemen hinaus konkrete Die Bank geht mit regionalen Unternehmen aktiv in den
sozialen, umwelt- und klimavertraglichen Entwicklung nachhaltigen Spar- & Anlageprodukten, mit denen ich sowie gezielten Finanzierungs- und Tipps, z.B. zur Verbesserung meines CO2-FulRabdrucks Dialog, um deren Geschéaftsmodelle auf eine
von Wirtschaft und Gesellschaft in der Region bekannt. eine Rendite erzielen und gleichzeitig etwas Positives Fordermoglichkeiten z.B. wie ich energieeffizienter und auf Basis meines Kaufverhaltens oder durch klimaneutrale und nachhaltige Zukunft auszurichten
z.B. fir Umwelt und Klimaschutz beitragen kann. nachhaltiger bauen/wohnen kann. Empfehlung regionaler Unternehmen/ Handler/ und unterstitzt mit gezielten Finanzierungen.

Handwerker, die besonders nachhaltig wirtschaften.

Ausschlisse und Entzug von Finanzmitteln Nachhaltiger Bankbetrieb Nachhaltigkeitssiegel Berichterstattung Engagement in der Region

3,34 3,21 3,41

63 % 64 % 54 %

Die Bank investiert nicht in Unternehmen bzw. entzieht ~ Die Bank arbeitet selbst klimaneutral und hat dariiber Die Bank verflgt Gber unabhangige Die Bank berichtet mir kontinuierlich tiber die Auch liber das klassische Bankgeschaft hinaus engagiert
Unternehmen gezielt Finanzmittel, die als nicht hinaus hohe Nachhaltigkeitsstandards z.B. im Hinblick Nachhaltigkeitssiegel und Zertifizierungen fir ihre Auswirkungen ihrer gesamten Geschaftstatigkeit auf sich die Bank aktiv in 6kologischen und sozialen
nachhaltig eingestuft werden und sich auch nicht auf ihre Unternehmensfiihrung, Gebaude und Ablaufe Produkte und die eigenen Bankablaufe. Umwelt, Wirtschaft und soziale Aspekte (z.B. welche Projekten, um die Region fit fur die Zukunft zu machen.
verandern wollen. umgesetzt. Unternehmen und Projekte sie finanziert hat und

welche Wirkung damit erzielt wurde.
Zum Filtern klicken Sie auf die Kreisdiagramme

Wichtigkeit, dass die Bank 6kologisch und sozial nachhaltig wirtschaftet Geschlecht Alter HH-Einkommen

o . s iblich — 4) 68 Jahre und alter — — 1) Jii Is 30 Jah Méchte ich nicht angeben/Wei... —
4) Sehr wichtig —, 2) Weniger wichtig Weiblich ) Junger als anre ¢ / — 3) 1.000 bis unter 2.500 Euro

5) 5.000 EUR und mehr —

— Man... 3) 50 bis 67 Jahre — ~— 2) 30 bis 49 Jahre “— 4) 2.500 bis unter 5.000 EUR

3) Wichtig —
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Erwartung an unsere Bank (4/4)

Welches Ambitionsniveau sollte die Bank hinsichtlich Nachhaltigkeit zukiinftig aus Sicht unserer Kundinnen und Mitglieder einnehmen?

27%
Ambitionniveau nach ausgewahlten Segmenten
[0)
22% 21% Weiblich Mannlich
zocy elnlic annlic
(o)
30% 27%
28% 23% 229%
21%
17% 13% 16%
10%
4%
[
Jinger als 30 Jahre 30 Jahre und alter
0, 0,
1) Die Bank sollte sich an 2) Zwischen 1 und 3 3) Die Bank sollte 4) Zwischen 3 und 5 5) Die Bank sollte fir den o 35% 229% 26%
den gesetzlichen nachhaltige Spar- und nachhaltigen und 29% 21% 20%
Mindestanforderungen Anlageprodukte sowie klimaneutralen Umbau der
hinsichtlich Nachhaltigkeit Finanzierungen anbieten, Region alle Hebel in 18% 18% 11%
orientieren und sofern es ihre Mitglieder Bewegung setzen und auch °
insbesondere wirtschaftliche sowie Privat- und aktiv den Dialog mit ihren
Aspekte bei ihren Anlage- Firmenkunden aktiv Mitgliedern sowie Privat-
und einfordern. und Firmenkunden fur die
Finanzierungsgrundsatzen erforderlichen Investitionen
beriicksichtigen. suchen.
Zum Filtern klicken Sie auf die Kreisdiagramme
Wichtigkeit, dass die Bank 6kologisch und sozial nachhaltig wirtschaftet Geschlecht Alter HH-Einkommen
) L iblich — 4) 68 Jahre und alter — — i Mochte ich nicht angeben/Wei... —
4) Sehr wichtig —,  ~ 2) Weniger wichtig Weiblich 1) Jinger als 30 Jahre geben/ —— 3) 1.000 bis unter 2.500 Euro

5) 5.000 EUR und mehr —

— Man... 3) 50 bis 67 Jahre — ~— 2) 30 bis 49 Jahre “— 4) 2.500 bis unter 5.000 EUR

3) Wichtig —
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Zukunftsgestalter : Eds EY VR-Bank Mitte eG

BN B Eichsfeld - Gottingen - Northeim - Werra-MeiBner

Teil 3: Nachhaltige Finanzprodukte

Welche Erfahrungen haben unsere Kundinnen und
Mitglieder bereits mit nachhaltigen Finanzprodukten
gemacht. Welche Erwartungen haben sie? =
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Nachhaltige Finanzprodukte (1/3)

Vertriebstrichter: Kennen, interessieren oder besitzen unsere Kundinnen und Mitglieder bereits die folgenden Finanzprodukte?

Ein nachhaltiges Konto Eine nachhaltige Finanzierung Eine nachhaltige Geldanlage
100% - == ==—====---====----“—“—=— -~ —~—————— 100% 100% - - -—=—===----====---“-——“~——“—“—~—~—~———~—~—~—~—~—-
54%
50% - - SN - - - - - - - - - - - - - - - - - - -—-——o----- 50% 50% === === === === - - - - oo
41%
33%
21%
14%
(0]
o, o)
10% 10% 9% 9% 79
3% ‘V 9 9
.-
0% -- - - 0%
1) Der 2) Klar  3) Finde ich 4) Ich 5) Besitze  6) Besitze 1) Der 2) Klar  3) Finde ich 4) Ich 5) Besitze  6) Besitze 1) Der 2) Klar  3) Finde ich 4) Ich 5) Besitze  6) Besitze
Begriff ist  weiB ich, gut interessie... ich bereits ich und Begriffist  weiB ich, gut interessie... ich bereits  ich und Begriff ist ~ weiB ich, gut interessie... ich bereits ich und
mir was das ist mich daflr empfehle mir was das ist mich dafiir empfehle mir was das ist mich dafir empfehle
komplett ich sogar komplett ich sogar komplett ich sogar
neu weiter neu weiter neu weiter
Zum Filtern klicken Sie auf die Kreisdiagramme
Wichtigkeit, dass die Bank 6kologisch und sozial nachhaltig wirtschaftet Geschlecht Alter HH-Einkommen
) e hlich — 4) 68 Jahre und dlter —, — (i Mochte ich nicht ben/Wei... —
4) Sehr wichtig —, — 2) Weniger wichtig Weiblich 1) Jinger als 30 Jahre échte ich nicht angeben/Wei _ 3) 1,000 bis unter 2.500 Euro
5) 5.000 EUR und mehr —
~—— Man... 3) 50 bis 67 Jahre —

~—— 2) 30 bis 49 Jahre ~— 4) 2.500 bis unter 5.000 EUR
3) Wichtig —
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Nachhaltige Finanzprodukte (2/3)

Nachhaltiges Konto: Was ist unseren Kundinnen und Mitgliedern bei einem nachhaltigen Konto wichtig? Was wiirden sie dafiir zahlen?

lfs]

Geld-/Kreditkarten sind aus nachhaltigen
Materialien

[A

Mit meiner Einlage werden ausschlielich
nachhaltige Branchen, Unternehmen oder
Projekte in der Region finanziert. Ich erhalte
dariiber einen Uberblick

4,7

Jedes Mal, wenn ich mit meiner Karte
bezahle, werden krumme Betrage
automatisch aufgerundet. Die Differenz wird
auf Wunsch nachhaltig angelegt oder wird
flr einen guten Zweck gespendet

63

Mit jedem Uber die Kreditkarte
gezahlte Euro unterstitzt die Bank ein
nachhaltiges Projekt in der Region

Zum Filtern klicken Sie auf die Kreisdiagramme

Wichtigkeit, dass die Bank 6kologisch und sozial nachhaltig wirtschaftet Geschlecht

L — 2) Weniger wichtig
4) Sehr wichtig —,

3) Wichtig —

Weiblich —;

36

Das Konto wird digital, papierlos und
klimafreundlich betrieben

Preisbereitschaft, fiir ein
solches Konto (€/Monat)

81%

0,00

~—— Man...

16%
8,00 16,00 24,00
Alter

4) 68 Jahre und alter —,

3) 50 bis 67 Jahre —
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54

Auf Basis meiner Kontoumsatze wird mein
aktueller CO2-FufRabdruck angezeigt und ich
erhalte konkrete Nachhaltigkeitstipps

50

Mein CO,-FuBabdruck im Alltag wird
vollstdndig Gber das Konto kompensiert

Weitere Funktionalitaten?

Wenn es dann nachhaltig ist wiirde ich gerne weniger bezahlen als fiir ein nicht nachhaltiges Konto

Mit entscheiden, welche Projekte gesponsert werden.

Kein Hausbankmodell mit Punkte sammeln, um weniger Gebiihren zu zahlen.

Grundsatzlich halte ich den CO2 FuRabdruck nicht ausreichend. Die aktuelle Situation erfordert negative
Emissionen, Daher ist der CO2 FuRabdruck eine MaRnahme von gestern. Vielmehr geht es darum die
Energieverbrdauche zu minimieren.

Einfache Menflhrung

Ein nachaltiges Konto halte ich fiir eine Bevormundung die nicht gut ankommt. Wichtiger ist, dass die Leute
nicht tiber Nachhaltigkeit reden , sondern im Alltag "maglichst" nachhaltig leben. Das geht an einigen Stellen
nicht immer, aber an vielen Stellen besser als man denkt. Das eine Bank das Thema Nachhaltigkeit anspricht
und entsprechende Produkte anbietet, finde ich aber gut. Aber, dass Unternehmen nachhaltig produzieren ist
Aufgabe der Politik und dass das entsprechend kontrolliert wird, davon gehe ich als Investor aus.

Ein Kredit mtl. Rate langere Laufzeit.

HH-Einkommen

~— 1) Jiinger als 30 Jahre Mdchte ich nicht angeben/Wei... —

— 3) 1.000 bis unter 2.500 Euro
5) 5.000 EUR und mehr —

~— 2) 30 bis 49 Jahre “— 4) 2.500 bis unter 5.000 EUR



Nachhaltige Bankprodukte (3/3)

Nachhaltige Geldanlage: Was ist unseren Kundinnen und Mitgliedern bei einer nachhaltigen Geldlage wichtig?
Zahl im Kreis (Min=1, Max=5): Fasst die Wichtigkeiten in einer Zahl zusammen (Mittelwert von 1=Gar nicht wichtig bis 5=Sehr wichtig)

Die Bank Uiber die ich investiere, ist eine nachhaltige Bank Positiver Einfluss des investierten Geldes auf Okologie und Soziales Geringes Risko

40% 40% 40%
32% 32%
29% 39%
23%
19%

20% 20% 20%

11% 10%

9%
] - - -
1) Gar nicht 2) Weniger 3) Neutral 4) Wichtig 5) Sehr keine 1) Gar nicht 2) Weniger 3) Neutral  4) Wichtig 5) Sehr keine 2) Weniger 3) Neutral 4) Wichtig 5) Sehr keine Angabe
wichtig wichtig wichtig Angabe wichtig wichtig wichtig Angabe wichtig wichtig
Niedrige Geblhren/Kosten Gute Renditeaussichten Jederzeit das Geld abrufen kénnen
48%
50% 44% 299 50% " 50% 43%
° 35%
27%
13% 14% 12% 15%
0% _— 0% — — 0% _—
1) Gar nicht 2) Weniger 3) Neutral 4) Wichtig 5) Sehr keine 2) Weniger 3) Neutral 4) Wichtig 5) Sehr keine Angabe 1) Gar nicht 2) Weniger 3) Neutral 4) Wichtig 5) Sehr keine

wichtig wichtig wichtig Angabe wichtig wichtig wichtig wichtig wichtig Angabe
Zum Filtern klicken Sie auf die Kreisdiagramme
Wichtigkeit, dass die Bank 6kologisch und sozial nachhaltig wirtschaftet Geschlecht Alter HH-Einkommen

) L iblich — 4) 68 Jahre und alter — — i Méchte ich nicht angeben/Wei... —,
4) Sehr wichtig —, 2) Weniger wichtig Weiblich 1) Jinger als 30 Jahre geben/ —— 3) 1.000 bis unter 2.500 Euro
5) 5.000 EUR und mehr —
an SR — 2) 30 bis 49 Jahre “— 4) 2.500 bis unter 5.000 EUR

3) Wichtig —
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Zukunftsgestolter ‘ Tm VR-Bank Mitte eG

I Emm mmm Eichsfeld - Géttingen - Northeim - Werra-MeiBner

" Teil 4: Mitwirkung
Wie mochten unsere Kundinnen und Mitglieder in die nachhaltige
% Ausrichtung unserer Bank einbezogen werden?
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Mitwirkung

Inwieweit mochten unsere Kundinnen und Mitglieder in unsere Nachhaltigkeitsinitiativen eingebunden werden?
(Mehrfachantworten sind moglich)

10 %
Ich mochte gern Ich méchte gern Ich méchte mich gern weiterhin Ich méchte gern aktiv in Ich méchte nicht
regelmaRig Information zu Informationen zu neuen bei Umfragen einbringen einzelnen eingebunden werden
Fortschritten hinsichtlich Produkten erhalten Nachhaltigkeitsinitiativen
Nachhaltigkeit erhalten mitarbeiten — soweit es

meine Zeit erlaubt

Zum Filtern klicken Sie auf die Kreisdiagramme

Wichtigkeit, dass die Bank 6kologisch und sozial nachhaltig wirtschaftet Geschlecht Alter HH-Einkommen

o . s iblich — 4) 68 Jahre und alter — — 1) Jii Is 30 Jah Méchte ich nicht angeben/Wei... —
4) Sehr wichtig —, 2) Weniger wichtig Weiblich ) Junger als anre ¢ / — 3) 1.000 bis unter 2.500 Euro

5) 5.000 EUR und mehr —

— Man... 3) 50 bis 67 Jahre — ~— 2) 30 bis 49 Jahre “— 4) 2.500 bis unter 5.000 EUR

3) Wichtig —
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i kVd VR-Bank Mitte eG

Eichsfeld - Gottingen - Northeim - Werra-MeiBBner

Inspirieren

Zukunftsgestalter ist ein Produkt

von GENOVISION, einer , _ ,r/- ' ' gy -\ AT : fiir den Datenschutz:
unternehmensibergreifende ) ( 5 . /4r e i g o : ~ Holger Junghanns
Initiative von engagierten A e " - s, — = - v g i inﬁpired.green GmbH
Experten im Einsatz fiir i . - p _ .. -_ ._ s . f higih ! B'h['irrgerstralie 52
Nachhalﬁgkei} bei f ; i _ . b i : S . -3 60437 Frankfurt
Genossenschaftsbanken. o, A P - ; ¥ oY e Vo % SN : Tel. +49 151 125 73 4673

www.genovision.de 20 ) A g 3 . 3 : ; E-Mail: holger@inspired.green

www.inspired.green
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